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Wir machen Kulturmarken stark.
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Agentur fiir Marketing und Kommunikation

Studie Kultursponsoringmarkt 2005
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Sponsoring

Kultur und Wirtschaft bandeln an

Kultursponsoring gewinnt an Bedeutung.
In Berlin und den neuen Bundeslindern
riicken Wirtschaft und Kultur enger zusam-
men - so das Ergebnis einer Marktstudie
der Berliner Sponsoringagentur Causales.
Wichtigstes Ergebnis der Studie: Uber 80%
der befragten Kultureinrichtungen haben
bereits positive Erfahrungen mit solchen
.Partnerschaften” gemacht. Dabei spon-
sern dreiviertel der engagierten Unterneh-
men Institutionen in ihrer unmittelbaren
Region. Branchen wie Banken, Versiche-
rungen und Finanzdienstleister zeigen sich
in diesem Rahmen am spendabelsten. Die
komplette Studie zum Kultursponsoring-

markt 2005 gibt es kostenlos unter www.
kulturmarken.de.
www.causales.de
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