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Kulturmarken

Kulturmarken
(ND-A.Meyer). Auf viel Interesse
st63t nach eigener Auskunft die In-
itiative Kulturmarken, welche die
Berliner Agentur causales im Sep-
tember gestartet hat, um Wirt-
schaftsunternehmen als langfristige
Sponsoren fiir Kultureinrichtungen
zu gewinnen. »Es gab viele Anfra-
gen seitens der Wirtschaft«, so Eva
Neumann von causales. Auch hat-
ten sich Kinos, Theater und Opern-
hiuser gemeldet, um auf der Web-
site (www.kulturmarken.de) pré-
sentiert zu werden.

Bisher werden auf der Website
unter den Sparten Bildung, Biihne,
Familienzentrum, Kinder, Museum,
Veranstaltungsort und Festival ins-
gesamt 15 Kulturinstitutionen vor-
gestellt, darunter die Kulturbraue-
rei, die Deutsche Oper, das Natur-
kundemuseum und das FEZ. Viel
Information ist wichtig fiir poten-
zielle Sponsoren. SchlieBlich will
ein Wirtschaftsunternehmen, das
Geld und Zeit in Kultur investiert,
damit sein Image verbessern.

Laut Projektkoordinator Hans-
Conrad Walter wolle man mit der
Initiative ‘das Ungleichgewicht aus-
balancieren, das beim Sponsoring
herrsche: Zwar wiirden dafiir pro
Jahr vier Milliarden Euro ausgege-
ben, aber nur acht Prozent, also
350 Millionen Euro, kdmen der Kul-
tur zugute. Neben der Website ist
auch ein Handbuch »Kulturmar-
ken« erhiltlich (www.causales.de).
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