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Zahlen aus Kultur
und Wirtschaft

Far Okonomen gelten Kulturbe-
triebe aufgrund ihrer hohen Anzie~
hungskraft seit langem als soge-
nannte weiche Standortfaktoren
Gerade fur Wirtschaftsunterneh-
men sind sie interessante und zu-
kunftstrachtige Investitions- und
Wachstumsmarkte, die sie sich
Uber Sponsoringpartnerschaften
erschlieflen. Die Betriebsausgabe’
Kultur bietet wichtige &konomi-’
sche Synergieeffekte fur die Wirt-
schaft und ist immer auch ein ge-
sellschaftliches Engagement. Mit
einer langfristigen Kulturmarken-
Partnerschaft Gbernehmen Unter-
nehmen Verantwortung, férdern
nationale Identitat innerhalb einer
weltoffenen multikulturellen Ge-
sellschaft, und bewahren das kul-
turelle Erbe. Spezifische Mérkte

\werden erschlossen und beste-
thendes Markenkapital wird far
<zukinftige Generationen gesichert.

‘Somit erklart sich auch der er-
staunliche  Bedeutungszuwachs
von 28 Prozent, den die Unter-

-nehmen dem Kultursponsoring in

den nichsten Jahren prognosti-
Zieren.

Die jahrliche Kulturférderung durch
den Staat betragt rund sechs Mil-
liarden Euro, davon flieBen ca.
428 Millionen Euro Bundesmittel
in kulturelle Einrichtungen und
Projekte in Berlin. Geschatzte 500
Millionen Euro nicht staatliche
Fordergelder flieBen jahrlich in
den Kuiturbereich, wobei der Grof3-
teil, etwa 350 Millionen Euro, in
Form von Sponsoring aufgebracht
wird. Es gibt etwa 150 éffentliche
und 200 private Theater in
Deutschland, 5000 éffentlich be-
triebene Museen mit 100 Millio-
nen Besuchern pro Jahr. 3.5 Mil-
lionen Besucher zahlen die staat-
lichen und privaten Bihnen sowie
bezirklichen Kunstamter jahrlich.

Jahrliche Ausgaben fir die klassi-
sche Produktwerbung in Deutsch-
land betragen rund 30 Milliarden
Euro, die jahrlichen Ausgaben far
Sponsoring: 4 Milliarden Euro.
76 Prozent der Unternehmen
setzen Sponsoring als Instrument
im Kommunikations-Mix ein. Drei
Prozent betreiben Sponsoring
als Liebhaberei. 50 Prozent der
Unternehmen glauben, dafl die
Bedeutung des  Sponsorings
gleich bleiben wird, tber 35 Pro-
zent glauben, daf3 die Bedeutung
zunimmt, -lediglich acht Prozent
prognostizieren einen Rickgang.
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