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Kulturmarke des Jahres 2006
Agentur Causales startet Sympathie-Umfrage im Internet

Marketingbewusstsein im Kulturbetrieb fihre langfristig zurm Erfolg, sagen Experten,
Doch welche Kulturrnarke hat die Strahlkraft und den Magnetisrnus zugleich, um
Kulturrmarke des Jabres 2006 zu werden? Die auf Kultursponszoring spezializierte
Berliner Agentur Causales, mit der auch die Berliner Sparkasse zusarmmenarbeit,
fihrt irn Dezember 2006 auf ihrem Online-Fortal wew kulturmarken.de sine
Urnfrage durch,

Die von der Agentur betreute Eulturmarke mit den héchsten Syrmpathiewerten erhilt
von Causales das Pradikat Kulturmarke 2006 und als Preis von dem
Touristikunternehmen Scandlines ein Sponsoringpaket irm Wert von 5.000 Eura, Die
Kulturmarke 20068 wird im Januar 2007 in der Scandlines-Reprasentanz in Berlin
pramiert,

Alle Teilnehmer an der Online-Urnfrage kénnen nach einer persénlichen
Syrnpathie-Analyse der auf dem Portal vorgestellten 46 Kulturmarken ihrem
Faworiten ihre Stimme geben, 2u den vorgestellten Kultureinrichtungen gehéren
unter anderern auch das FEZ Berlin, das Labyrinth-Kinderriuseurn und die
Kulturbrauerei,

Direkt zur Umfrage g=ht's hier.
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