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In digser Rubrik kommen Meén-
sChen 2o Wort, die vor Ort [.nuktiu.'l:u:
Erfalirungen im Fundraising sam-
meln und Innovationen  fOrdern.
Die Redaktion von PRO Fundrai-
sing sprach mit Hans-Conrad
Walter, Fundraiser beim gem-
cinniitzigen Freizeit- und Erhucs-
lungszentrum (FEZ) in Berlin.

PRO Fundraising: Schr geehr-
ter Herr Walter, wie sind Sie
sum Fundraiser” geworden!?

Hans-Conrad Walter: [he Situa-
tion vieler Kultur- und Sozialprojek-
te war vor 10 Jahren dhnlich wie
heute. Es gabviele gute Ideen und zu
wenig dffentliche Mittel, diese zu
finanzieren. Als Kulturmanager im
Offentlichen  Dienst begann ich
neue Wege zu gehen und habe
damit angefangen, Unternehmen
als Sponsoren filie Projekie wnd
Events zu gewinnen, Das war gar
nicht =0 einfach, da ich von dieser
Art des Beschaffungsmarketings kei-
ne Ahnung hatte.

PR Fundraising: Wie sehen
konkret Thre Aufgaben im FEZ
Herlin aus?

Hans-Conrad Walter: [}a auch
hier Immer weniger finanzielle Mit-
tel zur Verfilgung stehen, gewlnnt
das Sponsoring durch Unter-
nehmen sunchmend an Bedeu-
tung. Zu den Aufgaben gehdren
konkret: Marktforschung, Marke-
tingkonzeption, Mediaplanung,
Sponsorenakguise und Werbekam-
pagnen. Und natirlich tigliche Lob-
byarbeft in Politik, Wirtschaft und
Eultur. Als Kommunikationswirt
habe ich mich darauf spezialisiert,

PR}  Fundraising: Welche
Strategien und Methoden wen-
den Sie an, um neue Sponsoren
oder Spendengruppen Fuo er-
schliefen?

Hans-Conrad Walter: Immer
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Keine Sponsoringpartnerschaft gelingt ohne
konkreten Nutzen

weniger Unternechmen Lassen sich
heute auf eine Sponsoringpartner-
schaft ein, ohne cinen konkreten
MNutzen davon zu haben. Und genau
diesen Nutzen fir die potenziellen
Sponsoren sollte jeder Sponsoring-
nehmer genaw definieren und kom-
munizicren. Einmal jahrlich produ-
ziere ich fiir das FEZ Wuhlheide
cinen Partnerguide fiir Sponso-
ring und Sonderwerbeformen.
Dieser Katalog enthilt alle relevan-
ten Informationen fHir potenzielle
Sponsoren. Meben der Unterneh-
mensphilosophie des FEX Wuhlhei-
de finden die Entscheidungstrager
in den Untermehmen Yisionen und
Ziele, Zielgruppen- und Besucher-
analysen, Reichweiten der Werbe-
kampagnen und konkrete Angebot-
spakete,

Im Spitsommer, wenn dann alle
wieder frisch aus dem Urlaub
gekommen sind wnd sich an die
Haushaltsplanung Firs Folgejahr
machen, versende ich den Partner-
guide an ca. 3K flihrende Marken-
und Produkthersteller, Interessierten
Unternehmen prasentiere  ich
danach die Angebote und modifizie
re sie zum Beispiel innerhalb von
gemeinsamen Workshops,

PRO Fundraising: Kinnen Sie
uns ¢in besonders erfolgreiches
Fundraising-Projekt nennen,
das Sie im FEZ durchgefiihrt
haben?

Hans-Conrad Walter: Natiir-
lich, Der Internationale Kinderiag im
FEZ Wuhlheide mit ca, 100,000 jihr-
lichen Besuchern st Fir ein Engage-
ment von Sponsoren deutschland-
welt eine feste Adresse geworden,
[as Event wird ausschlieBlich durch
Sponsoringparinerschaften  finan-
ziert, Der Internationale Kindertag
st fir Unternehmen nicht nur durch
die hohen Besucherzahlen interes-
sant, Dde Sponsoren sehen in einer
aktiven Beteiligung auf dem
Event eine gute Moglichkelt, neue
Zielgruppen ru erschlieBen und

ihre Marken mit Sympathic
anfraladen. Ein weiterer Bencfit
wird matiirlich fiir die Sponsoren
auch dber die kinderfreundliche
Positionicrung des Events transpor-
tiert. Kinder werden an diesem Tag in
den Focus einer breiten Offentlich-
keit gertickt und sie sind ja schlicf-
lich die Entscheidungstriger, Mei-
nungsbildner und Konsumenten
von Morgen.

PRO Fundraising: Viele klei-
nere Vercine oder Organisatio-
nen fangen jetet erst an, aktiv
Spendenprojekte oder das Spon-
soring ru initiieren. Haben Sie
cinen Tipp Ffir erfolgreiches™
Fundraising.

Hans-Conrad Walter: Sie miis-
sen heube viel dafiir tun, um sich ihre
Ideen und Projekie finanzieren zu
lassen. Fangen Sie als erstes in Three
eigenen Organisation an, Definigren
Sie genau die Ziele Threr Crganisati-
on oder Thres Vereins und leiten Sie
daraus ihre Sponsoringziele ab, Ent-
wickeln sie eine Sponsoringstra-
tegle und entsprechende MaBnah-
men, Kommunizieren sie den Mutzen
fur die potenziellen Sponsoren. Bau-
en sie Yertraopen #u dem Ent-

scheidungstrigern auf,

[das FE£  Berlin-
Wuhlheide ist Europas
grofites gemeinniitzi-
ges Kinder- und Ju-

gendfreizeitzentrum. Hier wer-
den Events fiir Familien aus Ber-
lin und Brandenburg und viele
auBerschulische Projekte produo-
ert. Das FEZ Wuhlhebde arbeltet
jdhrdich mit ca. 150 Unterneh-
men aus der ganzen Bundesrepu-
bk im Sponsoring musammern,
Kontakt: FEZ  Wuhlheide,
Hans-Conrad Walter, An der
Wuhlheide 197, 12459 Berlin,
Tel.: 0 30/53 07 12 00, Fax:
0 30453 53 295, www.fez-ber-
lin.de. 4
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