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Wir machen Kulturmarken stark.

Agentur fiir Marketing und Kommunikation

Agentur Causales

Marktstudie Kultursponsoring

Kultursponsoring
gewinnt an Bedeutung

Die Berliner Agentur Causales
verdffentlichte zum Jahres-
wechsel eine Marktstudie
zum Kultursponsoringmarkt
2005 in Berlin und den neuen
Bundeslandern.

Das Ziel der Studie ist, die For-
men der Zusammenarbeit von
Kultur und Wirtschaft anhand beste-
hender Sponsoringpartnerschaften
aufzuzeigen.

Wichtigstes Ergebnis der Studie
ist, dass iiber 8o Prozent der befrag-
ten Kultureinrichtungen bereits Erfah-
rung mit Sponsoringpartnerschaften
haben und die Zusammenarbeit fast
ausschlieBlich als positiv bewerten.
Dreiviertel der bereits engagierten
Unternehmen sponsern Kulturein-
richtungen in ihrer unmittelbaren
Region, da sie auf die so genannte
Umwegrentabilitat setzen.

~Interessant ist auch, das 50 Pro-
zent der Sponsoringgeber nach Anga-
ben der Kultureinrichtungen mittel-
sténdische Unternehmen sind, 32
Prozent wiederum groRe Wirtschafts-
unternehmen und 18 Prozent Klein-
unternehmen. Insgesamt ist die Grup-
pe der Banken, Versicherungen und
Finanzdienstleister mit 19,3 Prozent
die am héufigsten vertretene Bran-
che unter den Sponsoringgebern.

Zwar macht Sponsoring der Studie
zufolge bislang nur 3 Prozent der
Gesamteinnahmen der befragten
Kultureinrichtungen aus. Der Trend
zu Kultursponsoring aber steigt. So
gehen 39,4 Prozent der Befragten
davon aus, dass die Bedeutung des
Sponsoring fiir Kultureinrichtungen
stark zunehmen wird. Weitere 39,4
Prozent messen dem Sponsoring ei-
ne zunehmende Bedeutung zu.
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