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Wir machen Kulturmarken stark.

Agentur Causales

Agentur fiir Marketing und Kommunikation

Studie Kultursponsoringmarkt 2005
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Aus der Branche

Kultursponsoring immer bedeutender

Die Berliner Agentur C les hat zum Jal hsel
eine Marktstudie zum Kultursponsoringmarkt 2005 in
Berlin und den neuen Bundeslindern veréffentlicht. Wich-
tigstes Ergebnis ist, dass iiber 80 Prozent der befragten
Kultureinrichtungen bereits Erfahrung mit Sponsoring-
partnerschaften haben und die Zusammenarbeit fast aus-
schlieBlich als positiv bewerten. Drei Viertel der bereits
engagierten Unternechmen sponsern Kultureinrichtungen
in ihrer unmittelbaren Region, da sie auf die so genannte
U g bilitit setzen. I ist auch, das 50 Pro-
zent der Sponsoringgeber nach Angaben der Kulturein-
richtungen mittelstindische Unternet sind, 32 Pro-
zent wiederum groBe Wirtschaftsunternehmen und 18 Pro-
zent Klei 1 Insg ist die Gruppe der
Banken, Versicherungen und Finanzdienstleister mit 19,3
Prozent die am héufigsten vertretene Branche unter den
Sponsoringgebern.

Zwar macht Sponsoring der Studie zufolge bislang nur 3
Prozent der Gesamteinnahmen der befragten Kulturein-
richtungen aus. Der Trend zu Kultursponsoring aber
steigt. So gehen 39,4 Prozent der Befragten davon aus,
dass die Bedeutung des Sponsoring fiir Kultureinrichtun-
gen stark zunehmen wird. Weitere 39,4 Prozent messen
dem Sponsoring eine zunechmende Bedeutung zu. Ledig-
lich 18,2 Prozent prognostizieren eine gleich bleibende
Bedeutung.

Grundgesamtheit der schriftlichen Erhebung waren 400
Mitarbeiter in der Presse- und Offentlichkeitsarbeit oder
Geschiftsfiihrung von Kultureinrichtungen in Berlin und
den neuen Bundeslindern. Unter www.kulturmarken.de
kann die Studie kostenlos heruntergeladen werden. Eine
gebundene Ausgabe zum Preis von 19,90 Euro kann
bestellt werden bei: Causales, Agentur fiir Marketing &
Kommunikation, An der Wuhlheide 197, 12459 Berlin, E-
Mail info@causales.de.

Die Studie wurde unter der Leitung von Eva Neumann,
Agentur Causales, und Knut Walter, Dozent der design

kademie berlin k ik g GmbH, im
Rahmen eines Projekts zusammen mit Studenten und Stu-
dentinnen der design akademie im Sommer 2005

durchgefiihrt. Ziel der Studie ist es, die Formen der

Zusammenarbeit von Kultur und Wirtschaft anhand beste-

hender Sponsoringpartnerschaften aufzuzeigen. Es wur- =2
den Fragen zum Profil der Kultureinrichtungen sowie der

beteiligten Unternehmen gestellt und die Kommunikation

zwischen den Partnern analysiert.

Eine Fortsetzung der Studie in diesem Jahr und eine wei-

tere Verdffentlichung zum Jahreswechsel 2006/2007 ist

geplant.

Fundraising aktuell online Nr. 124 vom 20. Januar 2006

Datum: 20.01.06

Quelle: Fundraising aktuell online

Auflagenhéhe:

Kontakte:




