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Wir machen Kulturmarken stark.

Agentur Causales

Agentur fiir Marketing und Kommunikation

Studie Kultursponsoringmarkt 2005

kultursponsoring immer wichtiger

Die Berliner Agentur Causales veroffent-
licht zum Jahreswechsel eine Marktstudie
zum Kultursponsoringmarkt 2005 in Berlin
und den neuen Bundeslindern. Ziel der Stu-
die ist, die Formen der Zusammenarbeit von
Kultur und Wirtschaft anhand bestehender
Sponsoringpartnerschaften aufzuzeigen. Es
wurden Fragen zum Profil der Kultureinrich-
tungen sowie der beteiligten Unternehmen
gestellt und die Kommunikation zwischen
den Partnern analysiert. Wichtigstes Ergeb-
nis ist, dass liber 8o Prozent der befragten
Kultureinrichtungen bereits Erfahrung mit
Sponsoringpartnerschaften haben und die
Zusammenarbeit fast ausschlieRlich als posi-
tiv bewerten. Drei Viertel der bereits enga-
gierten Unternehmen sponsern Kulturein-
richtungen in ihrer unmittelbaren Region, da
sie auf die so genannte Umwegrentabilitit
setzen. Interessant ist auch, dass 50 Prozent
der Sponsoringgeber nach Angaben der Kul-
tureinrichtungen mittelstindische Unter-
nehmen sind, 32 Prozent wiederum groRe
Wirtschaftsunternehmen und 18 Prozent
Kleinunternehmen. Insgesamt ist die Gruppe
der Banken, Versicherungen und Finanz-
dienstleister mit 19,3 Prozent am haufigsten
vertreten unter den Sponsoringgebern.
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